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¿De	
  que	
  radio	
  estamos	
  hablando?	
  
	
  
¿Radio	
  pública?	
  

¿Radio	
  comercial? 	
  ¿De	
  que	
  8po?	
  
¿Radios	
  alterna8vas?	
  

	
  
	
  

¿Analógica?	
  
¿Digital?	
  

¿Internet?	
  
¿DAB+?	
  
¿Híbrida?	
  
¿DNS?	
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¿Cuántos	
  son	
  y	
  donde	
  están?	
  
	
  ¿Radio	
  analógica	
  o	
  digital?	
  	
  

¿En	
  que	
  qué	
  soporte	
  escuchan	
  radio?	
  
	
  ¿Qué	
  contenidos?	
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  De	
  cada	
  100	
  personas	
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  Lo	
  hacen	
  todos	
  los	
  días. 	
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  Al	
  menos,	
  una	
  vez	
  a	
  la	
  semana. 	
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Fuente:	
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  online.	
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FINANCIACIÓN	
  DE	
  LA	
  RADIO	
  COMERCIAL.	
  	
  
ALTERNATIVAS:	
  

PUBLICIDAD	
  Y	
  GEOLOCALIZACIÓN	
  
	
  
PERCEPCIÓN	
  DE	
  LA	
  PUBLICIDAD	
  POR	
  LOS	
  OYENTES	
  DE	
  
INTERNET.	
  

¿UNA	
  IMAGEN	
  VALE	
  MAS	
  QUE	
  MIL	
  PALABRAS?	
  
	
  
CONTENIDOS,	
  PUBLICIDAD	
  Y	
  BIG	
  DATA:	
  
UN	
  FUTURO	
  MUY	
  PRESENTE	
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GEOLOCALIZACIÓN	
  	
  
CONTENIDOS	
  

	
  PUBLICIDAD	
  	
  
BIG	
  DATA	
  
	
  

UN	
  FUTURO	
  MUY	
  PRESENTE	
  


