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. _ _ . - ¢De que radio estamos hablando?

éRadio publica?
éRadio comercial? éDe que tipo?
éRadios alternativas?

éAnaldgica?
éDigital?
éInternet?
¢DAB+?
¢Hibrida?
éDNS?
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EL MERCADO DE

éCuantos son y donde estan?
¢Radio analdgica o digital?
éEn que qué soporte escuchan radio?
¢Qué contenidos?
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RADIO TEMATICA (lunes a domingo)
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EGM. Primera oleada enero 2015
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De cada 100 personas que escuchan radio

Analdgica
55
19
2
17
7

MERCADO DE OYENTES

Por Internet

Lo hacen todos los dias.

Al menos, una vez a la semana.
Mensualmente

Ocasionalmente.
No escuchan nunca la radio

34
19

7
23
17

Fuente: Primer estudio de radio online. Madrid 23 de octubre de 2014 .

IAB Spain reserh
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EL MERCADO DE ANUNCIANTES

FINANCIACION DE LA RADIO COMERCIAL.
ALTERNATIVAS:
PUBLICIDAD Y GEOLOCALIZACION

PERCEPCION DE LA PUBLICIDAD POR LOS OYENTES DE
INTERNET.

¢UNA IMAGEN VALE MAS QUE MIL PALABRAS?

CONTENIDOS, PUBLICIDAD Y BIG DATA:
UN FUTURO MUY PRESENTE
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O DEANUNCIANTES

Inversion real estimada (en millones de euros)

Todos los medios - afios 2010/2011/2012/2013/ 2014

Cine Cine 244 258 2256 202 262 2956
Diarios Drarios 11244 95670 7853 6629 6563 -10
Domincales Dominicales n2 67,1 520 87 n7 -26
Exterior Carnteleras 65,1 692 522 450 455 13
Lonas 142 127 121 88 82 5.4
Luminosos 150 135 109 95 100 57
Mobeliano (exderior +intence + cabinas) 1981 1841 1558 1470 1489 1.3
Monopastes 219 20,1 18,1 179 166 7,2
Transporte 882 §85 70,7 477 854 16,3
Otros 183 16,7 68 62 68 17
_  Total Exterior 4208 3948 3263 2820 2914 33

Iinternet(1)
Fijo Enlaces patrocinados a72 4599 4525 4877 5100 46
Formatos gréficos (2) 3817 4198 328 3402 3810 81
Mévil Formatos grificos (2) 19.7 452 634 855 250
Total internet 7968 8992 8805 8963 9555 6,7
Radio Radio 5485 5249 4535 4038 4202 41
Revistas Inform. general,, femeninas, ... (3) 2188 2138 1831 1483 1522 28
Otras 1790 1676 1306 1056 1020 3.4
Total Revistas 3978 81 337 2539 2542 01
Televisin Canales depago 650 802 431 438 £33 360
TV. Autondmicas (4) 27128 1980 1268 1204 1287 .-
TV. locales 55 20 15 13 13 40
TV. nacionales enabierto 21288 19770 186439 15381 17011 106
Total Television 24719 22372 18153 1.7034 18204 110

“Estudio de la Inversién Publicitaria en Espafia en 2015” presentado por InfoAdex
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EL MERCADO DE ANUNCIANTES
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Oyente: percepcion de la publicidad. iab

research

Para el 25% de los entrevistados la radio online ofrece una cantidad de
publicidad razonable y en torno al 16% opina que es interesante o util

para las decisiones de compra. Un 42% opina que impide consultar contenido o
interrumpe.

Muestra publicidad interesante

Me ayuda a conocer una ,_,,/"15,5 % La publicidad me impide
marca/ producto/ servicio <~~~ 2 4L9% consultar el contenido y me
nuevos V1199 /

interrumpe

Yoo 16,1%
L o245% /

La cantidad de publicidad que\‘\ ..................................... /Publicidad util para las
ofrece es razonable decisiones de compra
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EL MERCADO DE ANUNCIANTES

GEOLOCALIZACION
CONTENIDOS
PUBLICIDAD
BIG DATA

UN FUTURO MUY PRESENTE
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